
 

 1 

广东培正学院 2023 年普通专升本专业综合课 

《广告学概论》考试大纲 

 

Ⅰ.考试性质 

普通高等学校普通专升本招生考试是由专科毕业生参加的选拔性考试。高等学校根据

考生的成绩，按已确定的招生计划，德、智、体全面衡量，择优录取。该考试所包含的内

容将大致稳定，试题形式多种，具有对学生把握本课程程度的较强识别、区分能力。 

 

Ⅱ.考试内容 

一、考试基本要求 

要求考生能理解并准确地解释广告基本概念，熟悉现代广告运作的流程和基本原理，

掌握广告媒体选择，广告策划、广告信息的处理，广告效果测定等广告业务操作的基本方

法，对广告历史、广告环境、广告管理和国际广告有所认知和了解。 

     

二、考核知识点及考核要求 

本大纲的考核要求分为“识记”、“领会”、“应用”三个层次，具体含义是： 

识记：能解释有关的概念、知识的含义，并能正确认识和表达。 

领会：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概

念、原理、方法的区别与联系。 

应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本理论、基本方法分析和解决有关的理

论问题和实际问题。 

 

绪论 

一、考核知识点 

1、广告学的研究对象、研究方法 

2、广告学的产生与发展 

二、考核要求 

1、识记 
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（1）广告学的研究对象 

（2）广告学的学科体系 

2、领会 

（2）广告学的研究方法 

3、应用 

（1）广告学的产生与发展 

 

第一章 广告的内涵和特征 

一、考核知识点 

1、广告的定义 

2、广告主体的特征 

3、广告传播的特征 

4、广告的分类 

二、考核要求 

1、识记 

（1）广告的定义 

（2）广告主体的特征 

（3）广告传播的特征 

（4）广告学科的性质 

2、领会 

（1）广告的分类 

（2）广告的构成要素 

3、应用 

（1）现代广告类型认知 

 

第二章 广告的发展演变的历史 

一、考核知识点 

1、推动广告发展的基本要素 

2、中外广告发展的历史轨迹 

3、广告发展的规律和特点 



 

 3 

二、考核要求 

1、识记 

（1）推动广告历史发展的两个基本要素 

（2）广告发展演进的特点 

2、领会 

（1）中外广告发展轨迹及基本规律 

 

第三章 广告的功能与价值 

一、考核知识点 

1、广告的基本功能 

2、广告的经济价值 

3、广告的社会文化价值 

4、广告的社会责任及其伦理冲突 

二、考核要求 

1、识记 

（1）广告功能与价值的两个层面 

（2）广告的营销功能 

2、领会 

（1）广告在传播、营销中的作用 

（2）广告对社会文化的影响 

（3）广告与产品、企业、广告产业、媒介经济、宏观经济的关系 

3、应用 

（1）从具体案例中判断文化自觉对于广告文化传播的意义 

 

第四章 广告学与品牌传播 

一、考核知识点 

1、品牌的概念及定义 

2、广告与品牌的关系 

3、广告与消费者品牌认知 

4、广告与品牌形象 
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二、考核要求 

1、识记 

（1）品牌的概念内涵 

（2）品牌的定义 

（3）品牌传播的营销功能 

（4）广告与品牌的关系 

2、领会 

（1）消费者的品牌认知 

（2）广告影响力与品牌影响力 

3、应用 

（1）分析具体广告案例中广告在品牌形象建构中的作用 

（2）品牌形象的创意传播 

（3）如何利用广告来增加品牌价值 

 

第五章 广告调查 

一、考核知识点 

1、广告调查的意义 

2、广告调查的类型 

3、各类型广告调查内容及方法 

二、考核要求 

1、识记 

（1）广告调查的意义 

2、领会 

（1）广告流程各环节需要的调查类型 

（2）广告流程各环节需要的调查类型的内容及方法 

3、应用 

（1）具体案例拟定调查方案 

 

第六章 广告策略 

一、考核知识点 
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1、广告策略 

2、定位策略 

3、诉求策略 

4、传播策略 

二、考核要求 

1、识记 

（1）广告策略的含义及特征 

（2）广告策略的目标 

2、领会 

（1）广告策略观演进的三个阶段 

（2）广告策略的基本框架：STP 

（3）广告定位论 

（4）产品生命周期理论 

（5）定位策略、诉求策略、传播策略的类型 

3、应用 

（1）结合具体案例制定广告策略（定位策略 诉求策略 传播策略） 

（2）移动营销时代对传统广告策略产生的影响 

 

第七章 广告创意 

一、考核知识点 

1、广告创意 

2、广告创意的思维与方法 

3、广告创意的发展趋向 

二、考核要求 

1、识记 

（1）广告创意的概念 

2、领会 

（1）广告创意的价值创造：沟通价值、传播价值 

（3）广告创意实施 

3、应用 
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（1）试分析中西方创意思维与方法的异同 

（2）试分析中国元素在广告创意中的运用 

（3）给出广告目标进行广告创意 

 

第八章 广告媒介 

一、考核知识点 

1、广告媒介类型 

2、广告媒介特征 

3、媒介计划制定  

二、考核要求 

1、识记 

（1）广告媒介类型 

（2）广告媒介特征 

2、领会 

（1）媒介计划制定与执行 

（2）交互媒介与时间、空间媒介对比特征 

3、应用 

（1）根据具体案例制定媒介组合策略 

 

第九章 广告效果 

一、考核知识点 

1、广告效果含义 

2、广告效果测定的基本方法        

3、网络广告效果测定 

二、考核要求 

1、识记 

（1）广告效果含义 

（2）广告效果评估主要类型 

2、领会 

（1）广告效果评估的主要方法 
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（2）互联网和移动互联网广告信息传递效果的有效评估 

3、应用 

（1）具体案例广告效果测定 

 

第十章 广告业发展与管理 

一、考核知识点 

1、广告管理定义和特点 

2、广告管理内容 

二、考试要求 

1、识记 

（1）广告管理定义和特点 

2、领会 

（1）新广告法内容 

3、应用 

（1）判定虚假广告、违规广告 

（2）中国移动互联网广告标准 

 

第十一章 广告从业人员的素养  

一、考核知识点 

1、广告从业人员的知识素养 

2、广告从业人员的技能素养 

3、广告从业人员的思想道德素养 

二、考试要求 

1、识记 

（1）广告从业人员的知识素养、技能素养、思想道德素养主要内容 

 

Ⅲ.考试形式及试卷结构 

1、考试形式为闭卷，笔试，考试时间为 150 分钟，试卷满分为 200分。 

2、试卷内容比例：绪论～第三章占 30%，第四章～第七章占 40%，第八章～第九章 20%，
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第十章～第十一章占 10%。 

3、试卷题型比例：名词解释占 20%，填空题占 10%，判断题占 10%，简述题占 20%，案

例分析 20%，论述题 20%。 

4、试卷难易比例：易、中、难分别为 30%，50%，20%。 

 

Ⅳ.参考书目 

《广告学概论》（马工版·第一版），广告学概论编写组，高等教育出版社，2018 年

4 月 

 

Ⅴ.题型示例 

一、名词解释（每题 10 分，共 4 题 40分） 

1．广告定位 

2．STP 

二、填空题（每题 4分，共 5 题 20 分） 

1. 广告效果就是           或           对消费者产生的影响。 

三、判断题（每题 4分，共 5 题 20 分） 

1．广告效果的测定一般是指广告经济效果的测定。（  ） 

四、简述题（每题 20分，共 2题 40 分） 

1. 举例说明广告策划内容 

五、案例分析（共 1题，共 40分） 

1. 华为波兰圣诞节广告-Be Present 描述了一个我们生活中最为常见的场景。一个家庭里

每个人都沉浸在自己独有的电子设备的世界里，妈妈盯着笔记本屏幕忙碌打字，姐姐捧着

手机寻找自拍的最佳角度，爸爸守在电视前看着喜爱的球赛……只有家里最小的孩子和忠

实的狗狗互相依偎做伴。一个卖手机的广告却主张人们放下手机，请根据所学的广告学原

理分析广告策略及创意。 

六、论述题（共 1 题，共 40 分） 

1.谈谈你对广告的认识 


